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BLACK FRIDAY 2024

TENBENEIEESEEEIVIECORTANIEN [ OS
DE COMPRA

MOMENTOS DE COMPRA

Intencion de compra

Especialmente

O’ -
Planea comprar @Y Losmenores

o este Black Friday. N\Z) de 45 anos
81 % AZA (oo

Tendenciade incremento

- ; Especialmente
! Prevé comprar mas el target menor
o que el ano pasado. de 35 anos
32% N\ (el 45%).

Planificacion de compra

cEmn 48%
' anota precios
Buscadofzrta_sd_ =4’ previamente para
antes de deciairse. comprobar descuentos
reales.

Percepcion de descuentos

*
I
64%

Considera que los
descuentos son enganosos.

CATEGORIAS DE PRODUCTO

Categorias
mas compradas
Moda
40%
(mayor entre mujeres 'y
menores de 35 anos).
Tecnologia

44%

(mayor entre hombres
y 18-34 anos).

OTRAS CATEGORIAS RELEVANTES

2 =B
34%, zs/<A

Deportes

20%

Hogar

24%

Belleza

26%

CADA COMPRADOR PLANEA ADQUIRIR
PRODUCTOS DE

GASTO

GASTO POR GENERO COMPARACION
MEDIO CON NAVIDAD

\ 4
]
Mujeres .
» N gastara mas
G‘ en Navidad
A |

206€ Hombres 330/0 &
(vs.171€ en 2023) gastara mas

en Black Friday

CANALES DE COMPRA

ONLINE VS. OFFLINE

63% . .
Piensa comprar

online (especialmente — 3 7 %

el target de entre r n compraraen
45-54 afos) B tiendas fisicas

BUSQUEDA DEINFORMACION PREVIA

Fuentes principales
45
a s
]
o ..
47% 46% 45%
Marketplaces Buscadores Webs de marcas

investiga online
antes de comprar

COMPORTAMIENTO OMNICANAL

53% A8RN 550,

buscay busca online,
compraonline pero compra
en tienda fisica

MARKETPLACES

PREFERENCIAS
ll‘ .‘\\ Marketplace preferido
L AAAAA
amazon o
L e AllExpress
= | %% 3%
Mazon orte Ingles Aliexpress
66%

elige marketplaces
para hacer sus compras
de black friday

INFLUENCIADORES
DE COMPRA

CANALES CLAVE

Web de la marca/ Redes sociales
tiendas online

(o) especialmente
44 /() Instagram y TikTok.

Publicidad
online

IMPACTODELAPUBLICIDAD

considera que influira en sus compras. Principalmente
mujeres (55%) y menores de 35 anos (58%)

CATEGORIA MODA

INTENCION DE COMPRA CANALDECOMPRA

40% 90%

planea comprar Moda, comprara online
especialmente mujeres (47%) sin ver el producto
y menores de 35 anos (51%) en tienda fisica

PRESUPUESTO PARA LA CATEGORIA MODA

[v/ay

[
133

Gasto medio en moda Mujeres Target 35-44 ainos
(vs. 97€ en 2023)

INFLUENCIADORES

-

) 48% ] 46%

Publicidad online Promociones por email

)

Fuente: Habitos de Compra en
Espana Black Friday 2024 by Elogia ° 0
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